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LES 6 FONCTIONS DU LANGAGE

1.  La fonction référentielle, fondée sur l'objet de la communication , transmet un savoir , retrace un évènement ou décrit une situation réelle ou imaginaire (le rêve par exemple) : « Il pleut »

2 . La fonction émotive ( ou expressive ) , fondée sur l'émetteur , révèle les sentiments qu'éprouve celui qui parle ( désigné aussi comme le locuteur ) face à la situation qu'il évoque : « Hélas, il pleut… ! »

3 . La fonction conative ( ou impressive ) , fondée sur le récepteur , a pour effet de faire pression sur le destinataire du message pour agir sur lui, provoquer en lui une réaction, essayer de modifier son comportement et tenter de créer avec lui des liens de persuasion ou de complicité dans l'action : « Qu’il pleuve ! »

4 . La fonction poétique s'exerce sur le message lui-même pour en exprimer le contenu à l'aide d'une formulation plus ou moins artistique : « Il pleure dans mon cœur / Comme il pleut sur la ville. » (Verlaine)

5 . La fonction phatique , fondée sur le canal de transmission du message , se donne pour objectif de vérifier que la chaîne de la communication n'est pas brisée ; cette fonction est remplie par l'utilisation de mots conventionnels , mais pauvres de sens qui établissent ou maintiennent le contact entre les interlocuteurs ( par exemple le terme " allô " qui sert à engager une communication téléphonique ) ; « Il pleut, tu m’entends ! »
6 . La fonction métalinguistique s’attache à sauvegarder l’intelligibilité du message émis dont le contenu peut être rendu plus compréhensible par un commentaire détaillé (informer, expliquer) ou une autre formulation plus circonstanciée et plus claire que la première . La fonction métalinguistique illustre la capacité que possède le langage humain (contrairement aux autres codes ) à devenir son propre champ d'investigation . « Pleuvoir : v.i. : tomber, an parlant de la pluie. »

Selon la nature du message envisagé , c'est l'une ou l'autre des six fonctions qui sera prédominante ; par exemple , c'est la valorisation du référent ( c'est‑à‑dire du produit à vendre ) qui sera la tâche prépondérante du message publicitaire.
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A ces 6 fonctions essentielles, on peut encore rajouter la fonction promissive (celle du serment).











